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Milano, Lodi, Monza Brianza:
per le imprese associate premi e straordinari 2014 detassati

“Expo e Lavoro” tra Regione Lombardia e Parti sociali per rilanciare 1'occupazione
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La cartoleria I\/Ioderno

PRIMO PIANO

iuseppina Maderna & unu pic-
cola signora d’dltri tempi con

unu cartoleria unticu. La si
frova tutti i giorni dietro il buncone fra
le matite e i yuaderni, “franne il lunedi
e il giovedi muttinu” perché deve
andare d farsi le punture. Se le si chie-
de du yuunto esiste il negozio non lo
SU con precisione: suo honno ha stubili-
to lu cartoleria Maderna in corso Sun
Gottardo in un fempo indefinito hel
mezzo dellu “Belle époyue” e suo
pudre I'hu rilevata tra le guerre, Dl
1955, perd, foccu dlle donne dellu
famiglia rimboccursi le muniche: prima
IS Mamma
Cesurinu, poco
dopo lu sighoru
Giusepping, poi
giutata dal
marito. Ed € cosi

G 9

A pagina 9 Carlo Sangalli ricorda
Enrico Oldani (il presidente

dell’Associazione milanese cartolibrai,
recentemente scomparso)

che me le ricordo unch’io du bum-
bino, yuundo in yuella curtoleriu
ho lasciuto tunti piccoli desideri e i
miei primi risparmi. Vivevo nel porto-
ne duvunti, in un yuaurtiere dlloru
popolare e pieno di bumbini, dove
— coh un marciupiede di uppenu
70 cm - si facevuy il primo “struscio”
milanese. Oydi la clientela hon &
pit yuella di un tempo, la Mmovidu
riempie lu zonu e lu signoru
Muadernu faticu a fare |'assortimen-
to che vorrebbe in heyozio. Mu si
dccontentu: [u suu gioiu sono le signo-
re del yuurtiere che vengono u com-
forare piccole cose e u
fure grundi chiuc-
chiere. E poi du
fooco hunno uperto
[< nuovu sede dellu
Bocconi i vicino, cosi

Lo sguardo

nella vetrina

| L

protagonisti della nostra Organizzazione: le
imprenditrici, gli imprenditori. E, se il libro

editoriale del Presidente che da
tanti anni apre Unioneinforma cam-
bia veste per dare spazio ai veri

“Lo sguardo dalla vetrina” di Carlo
Sangalli (foto copertina), raccontava
una Milano vista con gli occhi del
commercio, qui il Suo racconto é su

cosa si vede dietro quella vetrina,
quando si prova a gettarvi uno
sguardo. Uno sguardo piu attento,
ma soprattutto riconoscente.

- e
Canlotenia Wlad.

e

in Neyozio si vedono spesso “yuei yrun
bei ruguzz”, Quunto continuerd signoru?
E i isponde senzu butter cidlio: “Tenyo il
neyozio finché le gumibe mi tengono”.

CARLO SANGALLI
Presidente di Unione Confcommercio
Milano, Lodi, Monhzu e Brianza

Unioneinforma - giugno 2014 - n. 6 - anno 20 (questo numero ¢ stato ultimato il 6 giugno)
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Assemblea pubbli
di Confcommercio

rande coinvolgimento e “tutto
Gesuuri‘ro” dll’ussembleu pubbli-

cu di Confcommercio a Romu
il'5 giugno presso I’ Auditorium di viu
dellu Conciliuzione. Presenti fre ministri
del Governo di Matteo Renzi: & inter-
venuto il ministro dllo Sviluppo econo-
mico Federicu Guidi e sono stati coin-
volti hel dibuttito iniziule con le festimo-
niunze d’imprenditori i Ministri Andreu
Orlundo (Giustizia) e Dario Franceschini
(Beni, uttivita culturdli e turismo).
Il presidente di Confcommercio Carlo
Sunydlli hu rilunciuto lu hecessita delle
riforme: farle & “la parola d’ordine”
olfre che "I'unicu strudu per presentur-
ciin Europu con dignitd”. Perché, ha
detto, “I'ltuliu & uncoru gravemente
malata di bussa crescita, hon é uffatto
fuori pericolo”. Sungdlli ha invitato a
“yguurdure conh serend lucidita ullu
redltc: le prospettive di crescita sono
deludenti; siumo, uncoru, hellu pulude
dedli zero virgolu tanto per il Pil yuanto
foer i consumi”. Insommau, “non ci sarci
una ripresa salvifica. Ci dobbiamo sal-

ATTUALITA

vure du soli, fucendo le riforme”.
La principdle riforma & guella della
spesu pubblicu, che “uncoru presentu

CONFCOMM

E
IMPRESE PER LT

umpi Margini di riduzione e di riqudilifi-
cuzione” e il haturdle completamento
e la riforma fiscdle perché *I'atfudle
curico fiscdle sul lavoro & incompatibi-
le con la crescita”. Ed € poi hecessario

“un upproccio fiscule che fuvoriscu

I'imprenditore e il contribuente”.

Semplificare, insommu, hu uffermu-
to Sungdilii “fu bene ul Puese. Reyole
semplici sono unche reyole chiure e
vdlide per tutti”,
Confcommercio, ha detto Sunguili,
vuole “immuginure unu politicu eco-
nomicu che si mMuovu per sottrauzione.
Fino u ieri & stutu sottrazione di risorse,
uttraverso I'eccesso d’imposizione
fiscule, oyyi deve essere softruzione dli
ostucoli ull’uttivita delle imprese”.
Sungdlli ha unche sottolineuto che
“rivalutare il ruolo della domundu inter-
NU hoh & operuzione du circuiti cultu-
rali minori, ma di vitdle importanza per
tutto il Puese e per tutte le imprese.
Altiro che uumenture le tusse sui consu-
mi. Lo hanno cupito futti: i consumi
sono Mulduti e se si sbugliu furmuco si
uyyruverunno”.
Sungdlli ha infine invitato a “mettere dl
centro dellu politicu economica |'im-
foresu”. Fure riforme in yuestu direzione
& fondumentule, ditrimenti il prezzo
“non lo puyherebbe il Governo o lu
politicu, mu I'infero Puese”.
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LAVORO

Commercio e servizi:
premi e straordindri
detussuti
dlle imprese “;
associdte di Milano, 4,
Lodi e Monzu —
Bricgnzu

Accordo
tra Unione

Confcommercio
e sindacati

ra Unione Confcommercio yuote retri- ren-
FMiIuno, Lodi e Monzu Briunzu e butive/com- dimen-
Filcams Cuyil, Fisascut Cisl, Uiltucs foensi/magyio- to e/o
Uil sono stuti sottoscritti yli uccordo razioni/premi di produttivitc

s . 7 colleguti u
: j indicutori quun-
- fitutivi, nonché u
eventudili dltre pre-

C O N F C O M ME RC I O stazioni lavorative
diverse rispetto di
MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA sistemi di orario di
lavoro upplicutiin
uziendu (nei limiti
e dlle condizioni previste dul
decreto Presidente del
Consiglio dei ministri del 19
febbrdio di yuest’aunno).
Gli uccordi seguono lu sot-
toscrizione u livello huzionu-
le tra Confcommercio e le
orygunizzuzioni sinduculi
Filcums-Cuyil, Fisuscut-Cisl e
Uiltucs-Uil dell’Accordo yuu-
dro relativo dlla detussuzio-
ne 2014, per il Ccnl del
Terziurio, Distribuzione e
Servizi.
In previsione € unche lu sot-
toscrizione di un unuloyo
accordo reygionule (fru
Confcommercio Lombardia
e sindacati Cyil, Cisl, Uil) per
le uziende ussociute che
applicano un contratto diver-
so du yuello del terziario.

territoridli — validi per le pro-
vince di Milano, Lodli,
Monzd Briunza — che con-
sentono dlle imprese usso-
ciute u Unione
Confcommercio di detus-
sure le somme relutive u

Unioneinforma - giugno 2014
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LAVORO

& yuote dell'lIrpef e delle uddiziondli regiondli € comunaili,
== L'importo mussimo della retfribuzione di produttivita che
puod usufruire dell’agevoluzione é fissuto per il 2014 in

§ 3.000 euro di imponibile fiscale.

§ Altru condizione postu dul decreto del 19 febbruio &
che il lauvorutore beneficiario non debbu aver percepito
hel 2013 unu retribuzione superiore a 40.000 euro.
L'ugevoluzione fiscule spettu unche u yuei luvorutori
che hon uvevano un reddito nell’anno precedente. |
dutori di lavoro potfranno applicare le agevoluzioni
fiscali @ tutti i loro dipendenti, aunche se occuputi presso
sedi o unita produttive situate fuori dal teritorio in cui ha

sede leyule I'u-
ziendu, Lu
detussuzione
fotrd essere
upplicutu
unche dllu retri-
buzione di pro-
duttivita corri-
sfoostu gia dal
gennuio 2014
(primu della sot-
toscrizione deyli
accordi territo-
ricli). Quindii,
unche il dutore
dilavoro, che
foer ragioni di

| prudenzu hau
W assoggettato a
tussuzione ordi-
narid le retribu-
zioni rientranti
nei presupfosti

-,
g g e
et

—

e nei limiti stubiliti dulla legye e yuindi potenziulmente
ussogyettabili al regime sostitutivo, potrd applicare I'im-
§ [oostu sostitutiva ugevoluta con la primu retribuzione
utile e recuperure il versumento dell’lrpef versuto in p|

Come si applica la detassazione

Come si upplica dlle imprese ussociute ad Unione
Confcommercio I'ugevoluzione dellu detussuzione?

\ o

dati...)

| bere dedli orguni societuri,

Le voci retributive interessate

| Gruzie dll'uccordo sottoscritto du Unione

1| Confcommercio le principdli voci retributive che possono
dur luoyo, per le imprese ussociute, ullu detussuzione

: lavoro straordinario (anche a forfait); Iavoro a

B tfempo purzidle (lu mMuggioruzione per lavoro supplemen-

8 ture e i compensi u seyuito dell’ upplicuzione di clausole

flessibili e/o elustiche); luvoro notturno (indennita e/o

Magyyioruzioni per prestuzioni di lavoro hotturno); lavoro

festivo; lavoro u turni; premi varidbili di rendimento (oremi

una fantum, premi e provvigioni su vendite, premi consoli-

Queste somme, per essere detussate secondo I'accordo

Unione Confcom-
mercio-sindacuti,
vanno collegute
ad ulmeno un
indicutore yuunti-
tativo di produtti-
vitd, reddiitivitd,
qudlitd, efficienza
o innovuzione.
Riguurdo udli indi-
cutori yuuntitativi,
il Ministero del
Lavoro (circolare
n. 15/2013) ha pre-
cisuto che hon
devono costitui-
SCONO hecessuriu-
mente unu foto-
grafia di un incre-
mento del fattura-
to uziendule, mu
& sufficiente che
siuno comunyue

suscettibili di una contubilizzazione du purte dell'impresa,
| ud esempio uttruverso comunicuzioni certificute o deli-

| Gli uccordi teritoriali verranno direttamente depositati du
Uniohe Confcommercio presso lu Direzione Tenitoricle del |
Lavoro (honh se he deve, yuindi, occupure l'impresa usso- |

AT
/.

e

]
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LAVORO

Riluncio
dell’occupuzione

Regione, Confcommercio Lombardia
e le altre Parti sociali hanno sottoscritto
["Awiso Comune Regionale “Expo e Lavoro™.
Apprendistato e flessibilita
per la contrattazione

tenuto dell’ Avviso — che potranno u-
vere vuliditd fino ul 31 murzo 2016, oltre
quindi il periodo stesso di Expo.
Confcommercio Lombaurdiu sottolineu
in particolare come, con |’ Awviso, ven-
gu vdlorizzato il contratto di upprendi-
stato yudle importante strumento per
|'accesso dei giovani nel mondo del
|avoro. Anche il contratto u tempo
determinuto e il contratto di sommini-
strazione u termine, individuati nell’ Av-
viso Comune Reyiondle, per Confcom-
mercio Lomburdiu rispondono concre-
tfumente dlle esigenze di occupuzione
che Expo potrd esprimere. Si potrd fu-
vorire |'ussunzione di giovuni e donne,
ed unche di fusce occupuziondl criti-
che come over 50, lavoratori in cussu
infegrazione e mobilitd,

Du purte dellu Regione, hell'ambito
della Dote Unicu Lavoro e dellu Gu-
ranzia Giovani, vi & I'impeygno u soste-
nere |'inserimento lavorativo tenendo
conto dei fubbisoyhi formativi e in rac-

L o cordo
La grande occusione conte
' foroyet-
iglato tra d E p 20 ] 5 tudlitc
SRegione I X O - foromos-
Lomburdiu LA A se dulle
e le Purti socidli — Confcommercio Lom-  relate dll'Esposizio- purTl |'
bardid, le alfre associazioni imprendito- ne Universdle. sociduli,
ridli e le orgunizzuzioni sinducdli — 1" Av- Con l'intesu siglutu C O N F C OMM E RC I O Conf-
viso Comune Regiondle “Expo e Lavo- sl potrunno reuliz- IMPRESE PER L'ITALIA com-
ro”. Mmercio
L"Awviso Co- - LOMBARD [A Lgmbur-
mune indivi- dia sot-
duu obiettivi - zare, hei tolineu unche come nell'intesa vi siu
e Mmisure fun- diversi uttenzione per soluzioni di flessibilitu
zionali che i ambititerr-  orgunizzativa e nelle munsioni. Quesfo
fOSsSUNO foriali, spe-  feer rispondere dl meglio dlle hecessitu
favorire la ST i cifici che durunte Expo si presenteranno.
crescitu del- M | LAN O accordi Inoltre verranno udottute procedure
I'occupuzio- dpplicutivi per prevenire eventudli controversie

he in tutte le attivitd economiche cor-

di contruttuzione — coerenti con il con-

Unioneinforma - giugno 2014
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o
j L VA LEON ST 1.6 TDI
1054CV S/S BUSINESS HIGH

Per quelli che vedono sempre
i bagagllalo mezzo pieno.

T ENJNEEFXQ'ING
Tua a 18.350€ oppure a 267,67€ al mese. TAN 2,99% TAEG 4,48%

SEAT raccomanda (= (Castrol [EJOVESE Frroressional

Esempio finanziamento: SEAT Leon ST 1.6 TDI 105 CV S/S Business High, prezzo promozionato 18.350,00 (IVA e Messa su strada incluse). Colore metallizzato incluso. Anticipo 3.450,00 +
Spese istruttoria pratica 300. Finanziamento 14.900in 60 rate da 267,67. Interessi 1.160,20. TAN 2,99% fisso, TAEG 4,48%. Importo totale credito  14.900,00. Spese di incassorata 3/
mese, costo comunicazioni periodiche 1fanno, imposta di bollo/sostitutiva 37,25 come per legge addebitata sulla prima rata. Importo totale dovuto dal richiedente 16.282,45.

Gli importi fin qui indicati sono da considerarsi IVA inclusa ove previsto. Informazioni europee di base/Fogli informativi disponibili presso le Concessionarie SEAT,

Salvo approvazione SEAT Financial Services. Offerte valide sino al 30/06/2014 per small fleet e aziende con partita VA, con ritiro usato.

VOLKSWAGEN GROUP MILANO S.R.L.

Via C.l. Petitti, 8 - CAP 20149 - Milano - Tel. 02 3922151 - Fax 02 39263025
E-mail: info@volkswagengroupmilano.it - www.volkswagengroupmilano.it - Seguici su: K



PARLIAMO DI...

" Enrico Olduni: il ricordo di Carlo Sungalli |

sempre uh grande lavoratore,  uhu piccola armata, battagliera
come imprendifore e come e computta con unha bella anima
sindacdlistu gppussionato socidle, vicina dile famiglie (bcasti
qudl era, In tanti anhi, hon ho  pehsare dila battaglia per Ia distri-
mdi visto Enrico tirarsi indietfro buziohe gratuita dei testi della
fer lu suu cutegoria: ha dafo scuola media).

ahima ed ehergie per uh set- Ogyyi, hei quartieri, le cartolerie

tore particolare - quello del rmangoho un po’ dei posti magi-
deftadlio specidlizzato delle ci: oghi bambino per tutta la vita
cdartolibrerie - dove i margini si - conservd il ricordo del carfolibrdio
facevanho sempre pid bussi, vicino dllc scuola che gli ha fatto
ma [utilita socidle sempre piG scedliere i orimi quaderni o ven-
granhde. Questu partita, che duto le prime mdtite colorate.,
fotevu essere solo in difesa di  Ecco perché le cartolerie soho

uh “piccolo monhdo untico”, luoghi di servizio, ma anche di
Enrico ha sempre scelto di desideri, soghi, sperdnze, che

giocarla anche in atfacco, in vanno rispettati e colfivati con i
modo propositivo: hedli anhi loro giovani clienti, Questo me

] ) dellu sud presidenzdu I'Asso- I'ha inseghdto Enrico Olduni con
e e vesiconts datssociazions mianess  CiciZiONE Cairtolibraii i Miluno i sua vitu onestu e luboriosd, ol
cartolibrai vedi anche Unioneinforma di maggio a pag.1) ha costruito dilecnze impor- servizio di un’ideu di comunita e
....................................................................................... T(Jnfl, f(;[#o proposfe Serle d/ dl' fufurol
/ vehuto u mancare fro- migliorumento delle uttivita e
erio il primo maggio: uhca ha saputo guardare dl futuro. Carlo Sangalli
coihcidenhzu toccunte, Con lu guida di Oldani, presidente Unione
Qemhé Enrico Olduni é stuto I’Associduziohe é stutu in Uniohe Confcommercy
Milano,
Gulleriu Vittorio
Emanuele |l

| lavori di restauro

i € concluso, in lineu con le pre-
Svisioni del crono-progyrummu, il

frimo spostumento del portule
mobile costruito per il restauro della
Gulleriu Vittorio Emanuele Il
Miluno.
[l restauro € stuto eseyuito con lu
supervisione dellu Soprintendenzu i
Beni Culturdli. Il progetto complessi-
vo di sistemuzione dellu Galleriu hu
un valore di circu 3 milioni di euro,
ma |'intfervento (coperto du sponsor)
€ u costo zero per I’Amministrazione
comunule milunese. Il termine dei
lavori & previsto per aprile 2015.

Unioneinforma - giugno 2014
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sopravvento, io prendo il controllo.
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— N N ot un trattamento privilegiato.
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Troverai il meglio del supporto professionale relativo al mondo
Continental e condizioni di acquisto irrinunciabili.
Chiedi le credenziali di accesso alla tua Associazione o all'indirizzo
convenzioni.imprese@unione.milano.it.

Vai sul sito www.fsc-connect.it e registrati.
Scoprirai quanto & vantaggioso affidarsi ai rivenditori di pneumatici
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PARLIAMO DI...

Lino Stoppani, presidente milanese (Epam)
e nazionale (Fipe), alla seduta congiunta delle Commissioni
comunali milanesi Commercio e Antimafia

Pubblici eserciz:
iU controll
sUi reyuisiti Mordi;
PriMo pUJsso per impedire
infiltrazioni criminali

e stato via via infrodotto” e che,

fer uccrescere legdlita e sicurez-
zu, undrebbe “in quulche Modo cor-
retto” con il “controllo puntudle dei
requisiti mordli unziché u cumpione e
| previsione di yualche certificazione
ugyiuntiva”: cosi Lino Stoppuni, resi-
dente milunese (Epum) e huzionule
(Fipe) e vicepresidente

l |n eccesso di semplificazione “che

vdlore dedli uvwviumenti
commercidli, olfre a cuttiva
immaugine per l'intero setto-
re e per le tunte persone
perbene che vi investono e
[Gvorano”,

Ogni unno in Lomburdia
vengono avviate circu
3.000 uttivita di pubblico

di Confcommercio
Milano € infervenuto
dllu sedutu congiuntu
in Comune delle
Commissioni
Commercio e
Antimufia convocutu
foer discutere le strate-
yie di contrusto ui
fenomeni crimindli nei
fubblici esercizi.
Stoppuni ha rilevato
come siu “Mortificante
foer un rappresentunte
di cuteyoriu constutu-
re lu fucilita con lu
yudle lu criminulitc
uyyredisce il suno tes-
suto imprenditorivle,
sfrutfando le contingenti gravi difficoltd
di molte imprese. Questu ugyressione
viene oygyi impeditu o, dlmeno radllen-
tata soprattutto grazie all’encomidbile
uttivitd di Mugistratura e Forze
dell’Ordine che intercettano dli investi-
menti dellu criminulita nel settore. E* un
uspetto delicuto e complesso che,
oltre di diretti dunni socidli che he deri-
vuno, produce deyudlificuzione hel
settore, dumpiny sui prezzi, syuilibri nel

esercizio, un terzo nellu sola provinciu
di Miluno. La regione, con 223 attivitd il
13,1%), € dl terzo posto, dopo Sicilia e
Cumpunia, nella classifica delle uzien-
de confiscate dlla criminalita organiz-
zata, Soho 1.708 le imprese complessi-
vamente confiscute in ltalia al 31
dicembre 2012: diesse il 10,1% (173) &
nei settori della ricettivita e della ristora-
zione.

Mda hon é solo I'acqyuisizione dell’impre-

Unioneinforma - giugno 2014

su il mezzo di controllo eserci-
tato dalla criminalitc, Diverse
sono le forme di ingerenzu:
ddllu “presenza — ha spiegato
Stoppuni — di uttivita di gioco
nelle yudli le orgunizzazioni
criminali tentano di costruire
un circuito illegale” dll’uppeti-
bilitS “di clcuni esercizi per lo
spuccio di droyu e persino
del mercuto della prostituzio-
ne” dl “controllo dellu filiera
con il yudle siimponygono dlle imprese i
fornitori du cui ucyuisture le mMuterie
prime”. Quest’ultimo, rileva Stoppuni “é
un fenomeno che si muove sotto truc-
ciu e che potrebbe emeryere creun-
do un pil proficuo scumbio di informu-
zioni tra il sistemu dellu ruppresentunza
imprenditoridle e dli orgunismi dellu
sicurezzu”,

> >

segue apag.12 » » »
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Pubblici esercizi...

PARLIAMO DI...

| requisiti mMordli costituiscono un pus-
sugyio molto importunte perché, ha
ricordato Stoppani, sono “emersi pur-
froppo Mmolteplici fenomeni di infiltrazio-
ni dellu criminalitd orgunizzata in utti-
vitd di pubblico esercizio, utilizzate prin-
cipulmente per riciclure denuro spor-
co”. Fenomeni, spiegu Stoppani, che si
distinguono sostanziclmente in due
macro-uree: le infilfrazioni “pulite” (con
prestunome di diretfu emanauzione di
associdzioni malavitose) e i cusi piu
eclatanti come yuello di “Genny la
Curoynu” (finule di coppu Itdliu tru
Napoli e Fiorentind) “qudlificato come
‘yestore di un pubblico esercizio’, cosu
techicumente impossibile visti i sUoi
precedenti penuli”.

Il problemu nhon risiede helle norme
che ci sono, mu hellu loro upplicuzio-
ne e hei conseguenti controlli “che
spesso risulfuno pochi e poco incisivi”.
Surebbe opportuno, ha precisato
Stoppuni, “che i controlli venissero
svolti non solo sui requisiti formali del
fitolare dell’attivita, ma anche sull’ef-
fettiva gestione del locule, per eviture
fenomeni di prestanome ed essere
coerenti con la hormativa antiriciclay-
ygio che mira ad individuare proprio il
fitolare effettivo”. In questo senso un
ruolo importunte du rufforzare, per
Stoppuni, sarebbe yuello della
Cumeru di Commercio.

Con il camper di Confcommercio Milano e in collaborazione
con il Comune

No dlla vendita abusiva di dicolici
e informazioni di cittadini
Milano: dlle Colonne di Sun Lorenzo
iniziativa di Epam (pubblici esercizi)

niziativa che vogdliaumo repli-
cure helle vurie zone milunesi

dellu movidu: ci siumo incontruti non
solo con i hostri colleghi operatori, mu
con i residenti e i giovuni che frequen-

tano i locdli”: cosi Alfredo Zini,

\\ E stato un buon awvio di un‘i-

vicepresidente vicurio di Epum

(I’Associuzione dei pubblici

esercizi milunesi) ha tracciato il

bilancio dellu serata con il
cumper di Confcommercio

Milano nel pigzzale delle Colonhe dii
San Lorenzo. Un presidio contro la ven-
dita dbusivu di dlcolici e un momento
informautivo di cittudini sulle conse-
guenze heyutive dell’ubuso di dlcol.
L'iniziutiva & statu promossu du Epum
in colluboruzione con I’ Amministru-
zione comunaule milunese: sono infer-
venuti yli ussessori Frunco D’ Alfonso
(Commercio e Aftivita produttive) e
Marco Granelli (Sicurezzu e coesione
socidle). (Foto di Giulio Zilett)

i, slot N0 - isscia un comments

rene
Y ———

Con quests apirfio ol invitans |
tommens.

La Federazione italiana pubblici esercizi

Slot machine hei locdli?
Sondugyio sul sito di Fipe

Una lettera scritta dal presidente dei pubblici esercenti di La Spezia Marco Bu-
ticchi ha aperto una riflessione sul tema delle slot machine (e relative dipenden-
ze dal gioco) che Fipe, la Federazione Confcommercio dei pubblici esercizi, ha
inteso estendere a tutti 1 titolari di pubblico esercizio. E’ stato percio aperto sul
sito di Fipe un sondaggio per raccogliere i commenti degli operatori. (BB)

Unioneinforma - giugno 2014
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M Per un preventivo gratuito:

w.entemutuomilano.it

DI ASSISTENZA
TRAGLIESERCENTI IL.COMMERCIO
DELLA PROVINCIA DI MILANO

Ente Mutuo: chi siamo

Ente Mutuo di Assistenza tra gli Esercenti il Commercio della Provincia di Milano, nasce nel 1955 nell’ambito dell’'Unione
Commercianti. E una Associazione di Mutua Assistenza che non ha scopi di lucro e ha per oggetto I'assistenza sanitaria dei propri
iscritti. Ente Mutuo é riservato agli Imprenditori e Professionisti iscritti alle Associazioni aderenti ad Unione Confcommercio Milano - Lodi
- Monza e Brianza. Nel dicembre del 2009 Ente Mutuo ha ottenuto la Certificazione di Qualita.

Le attivita svolte, i servizi offerti, le Strutture convenzionate nel corso di piti di 50 anni sono aumentate a tal punto che oggi Ente Mutuo
si pone a pieno merito tra le prime assistenze sanitarie integrative a livello nazionale.

Ente Mutuo: i punti di forza

 Non & un’assicurazione e Esclusivo - riservato ai Soci Unione Confcommercio
e Fedele - assiste i Soci per tutta la vita e Su misura - offre quattro possibili forme di copertura sanitaria
e Economico - costa meno di altre mutue e assicurazioni * Presenta vantaggi fiscali - detraibile dall'IRPEF

a parita di prestazioni

Ente Mutuo: i servizi

sono propriamente |'assistenza sanitaria integrativa e/o sostituiva del Servizio Sanitario Nazionale erogata attraverso le Strutture Sanitarie
convenzionate e non convenzionate.Tale assistenza comprende:

o Visite Specialistiche ed Esami Diagnostici in Forma Diretta e Ricoveri in Forma Indiretta
o Visite Specialistiche ed Esami Diagnostici in Forma Indiretta ® Prestazioni odontoiatriche, Terapia fisica
e Ricoveri in Forma Diretta o Ticket ed altri Contributi

secondo quanto previsto dalla Forma di Assistenza prescelta, come da Regolamento Ente Mutuo.

Ente Mutuo: i numeri

e Opera da oltre 50 anni  250.000 Prestazioni erogate ogni anno.
© 25.000 Assistiti e Presente sul territorio di Milano, Lodi, Monza e Brianza
® 680 Medici e Strutture Convenzionate

Ente Mutuo: la sede

Milano - Corso Venezia, 49 - Salone Piano Terreno
Orario sportello: da Lunedi a Giovedi dalle 8.30 alle 16.30 e Venerdi dalle 8.30 alle 15.30

Informazioni, iscrizioni, contributi ¢ Emissione delle autorizzazioni ¢ Rimborsi per assistenza ospedaliera
Rimborsi per assistenza specialistica ambulatoriale e altri contributi ¢ Amministrazione

NUMERO DI TELEFONO UNICO: 02.7750.950

UFFICI DISTACCATI DI MILANO:

Casa di Cura S. Camillo - Via Mauro Macchi, 5 - tel. 02 67071816

da lunedi a giovedi 8.00 - 12.30/ 13.00 -16.30, venerdi 8.00 - 12.30/13.00 - 15.30

Centro Diagnostico Italiano - Via Saint Bon, 20 - tel. 02 48317592 - da lunedi a venerdi 8.00 - 14.00

UFFICI PROVINCIALI PRESSO LE ASSOCIAZIONI TERRITORIALI
DI UNIONE CONFCOMMERCIO - IMPRESE PER L'ITALIA - MILANO, LODI, MONZA E BRIANZA

Abbiategrasso - Via Annoni 14 tel. 02 94967383 Melzo - Via Turati 6 tel. 02 9550084
Binasco - S.S. dei Giovi 8 tel. 029055219 Monza - Via De Amicis 9 tel. 039360771
Bollate - Via degli Alpini 4 tel. 023502814 Paderno Dugnano - Via Fanti d'ltalia 37 tel. 029181247
Bresso - Via Patellani 58/60 tel. 02 66501379 Rho - Via XXV Aprile 6 tel. 02 9303480
Cassano d’Adda - Via Verdi 5 tel. 0363 61503 Rozzano - Via Mimose 63 tel. 02 8257653
Castano Primo - C.so San Rocco 1 tel. 0331 880691 Segrate, Fraz. Rovagnasco - Via Monzese 20  tel. 022134518
Cernusco S/N - Piazza Repubblica 14 tel. 029230715 Seregno - Via Don Minzoni 4 tel. 0362231234
Cinisello Balsamo - Via Frova 34 tel. 02 66049259 Sesto S. Giovanni - Viale Marelli 5 tel. 022621679
Cologno Monzese - Piazza Italia 7 tel. 02 2543690 Seveso - Corso Marconi 35 tel. 0362 506724
Corsico - Via della Liberazione 26/28 tel. 02 4479582 Vaprio d’Adda - Via Vanvitelli 32 tel. 02 90966402
Desio - Via Diaz 8 tel. 0362 624541 Vimercate - Largo Pontida 3/9 tel. 039 6850839
Gorgonzola - Piazza S. Francesco 2 tel. 029513320

Legnano - Via XX Settembre 12 tel. 0331440335

Lissone - Via Madonna 13 tel. 039 482045

Magenta - Via Volta 62 tel. 0297298074 Unione Confcommercio Lodi

Melegnano - Via Pertini 18/24 tel. 029830768 Lodi - Via Haussmann, 1/B tel. 0371432106




INIZIATIVE

#‘ y v R 2
"Pun Rusteyh”

| Lunificatori e |

t;.-,“'{_'mg -

di filiera dell’ Associuzione punificatori milune-
si (con Provincia di Miluno e Coldiretti Milano

e Lodi) per lu produzione del “Pun Rustegh”, pro-
dotto che si distingue per tracciubilita e tecnicu
di lavoruzione. Il *Pun Rustegh” prevede |'impie-
go di furine provenienti unicamente du coltivu-
zioni dellu provinciu di Miluno e I'utilizzo di muci-
nU U pietra uzionutu con lu solu forza motrice
dell'acyuu, E’ stuto stipulato un protocollo d'inte-
su ponendo |'uttenzione sull’importanza dellu
cutenu delld filiera agricola: a partire dalla sceltu
dei terreni per il frumento fino ud arrivare - yruzie
di punificatori - al prodofto sullu tavolu dei consu-
matori. “Arriviumo dl tragudrdo di un importante
percorso — dichiuru Pietro Restelli, presidente
dell’ Associuzione punificutori - Abbiumo unche
frovato le prime udesioni fra i hostri ussociati”. |l
“Pun Rustegh” € proposto ul pubblico ud un
prezzo che varia dai 5 di 6 euro dl ky.
< Il presidente dei panificatori Pietro Restelli

alla presentazione del “Pan Rustegh”

(presso il laboratorio di panificazione

del Capac Politecnico del Commercio)

Si & concretizzutu lu redlizzauzione del proyetto

Neyozi e loculi storici
Comune di Milano e Regione Lombardia R | C O n OSC | m e nTI 20 ] 4 decreto di riconoscimento la cui emissione

hanno fissato i termini di presentazione dovrebbe avvenire entro gennaio 20135.

delle domande per ['edizione 2014 del rico- AV V | S O Possono presentare domanda le imprese
noscimento delle “Botteghe storiche di associate con almeno 50 anni di attivita
Milano” (Comune) e dei “Negozi e locali sto- locali storici lombardi” sono fissati entro il 29 nello stesso settore economico rivolgendosi a
rici lombardi” (Regione). Per le botteghe stori-  agosto, in previsione di un primo decreto Confcommercio Milano, Lodi, Monza Brianza
che milanesi, la domanda al Comune va pre- regionale di riconoscimento che dovrebbe esse-  (che, attraverso [’Unita finanziamenti, provve-
sentata entro venerdi 31 ottobre. I termini per re emesso entro il 15 settembre, ed entro il 31 dera a inviare la domanda on line). Per i detta-
presentare la domanda relativa ai “Negozi e dicembre, in previsione del secondo e ultimo gli rivolgersi alla propria Associazione.

Unioneinforma - giugno 2014
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UNIONE

premia la tua

Per il quinto anno consecutivo continua l'iniziativa dedicata
a Te socio che sei Fedele
alla nostra Organizzazione

Per le imprese regolarmente iscritte da almeno 3 anni, a titolo di PREMIO
FEDELTA’*, Unione Confcommercio riserva ulteriori condizioni esclusive
allinterno di alcune convenzioni bancarie sottoscritte con i principali istituti di

credito.
I PREMIO FEDELTA’ € un contenuto esclusivo delle convenzioni stipulate con:

BANCA SELLA
BANCA POPOLARE DI VICENZA
CREDITO VALTELLINESE
INTESA SANPAOLO
VENETO BANCA

Per approfondire le condizioni a Tua disposizione e le agevolazioni previste dal PREMIO FEDELTA’, contat-
ta la Tua Associazione di Categoria o Territoriale, oppure scrivi a: convenzioni.bancarie@unione.milano.it

* per associato fedele si intende il socio che ha onorato la quota per almeno 3 (tre) anni (per I'anno 2014 le
annualita si riferiscono agli anni 2012/2013/2014).

m CONFCOMMERCIO
T MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA




INIZIATIVE

1l progetto del Coordinamento della filiera agroalimentare
di Confcommercio Milano

"Vetrina” del gusto:
percorso per Expo 2015

| Coordinumento dellu filiera agrodli- deve consentire dl
|men’rure di Confcommercio Miluno pubblico di essere

ha upprontato il progetto di un “per- indirizzuto, uttraver-
corso” per vulorizzare le eccellenze dei SO dpplicazioni da
prodotti ugrodlimentari, ma unche di installare su
erboristeriy, fiori e piunte, in vistu di smartphone/tublet o
Expo Milano 2015. Il progetto - rivolto a du curtine, verso
tutte le imprese uderenti dllu filieru “bundierine” delle
uyrodlimentare, siu del dettuglio siu imprese aderenti. Gli

dell'ingrosso - si pone
yuule obiettivo yuello di
utilizzare dl medlio i sei
mesi dell’Esposizione
Universule come unu

dlimen-
tare con lu
possibilita anche di
. . dimostruzioni pratiche e
vetrina® di promozione degustuzioni. Infine,

e di opportunita. Gruzie completumento del per-
alliniziativa, ogni singola B corso degustativo, ver-
mpresu uc]ergn’re potrd ranno dllestite “isole dellu
avers Ulterior opportu- degustuzione” presso |l
hita & und “vefrina” in Cusello duziario ovest di

E)ieur ;Fﬁrr’r zu(rijtrJ;inlgs& Porta Venezia (foto in

. . questa puagina), sempre
imprese dovrunno pro- qurc f :

o urunte il periodo del-
porre le proprie iniziutive 'Exuo, G cura

di deyustuzione e/o di
percorsi culturdli relativi
a prodotti della filera
agrodlimentare, du
orgunizzure dul magyio
dll’oftobre del
2015, compilando
un dpposito
modulo di
udesione.
Ruccolte le
adesioni,

le imprese
faranno
purte

di yuel
“percor-

so” che
compren-
derd Miluho
e dli dltri
Comuni del fer-
ritorio. |l “percor-
s0” du sviluppure
nei mesi di Expo 2015,

delle singole
Associu-
zioni

R
|
e ——

dellu

- filiera G-
tori potran- grodlimen-
no offtire di visi- ture, dove si
tutori unu gummy potranno esporre e far provare i pro-
d’eccellenzu dei pri prodotti posizionati su Uppositi
forodotti di filiera agro- “corher”. (SM)

opera-

Unioneinforma - giugno 2014
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L'evoluzione delle modulitd di comunicuzione
generutu du internet — con I'utilizzo yuotidiano di
strumenti che danho uccesso in tfempo redle dlle
informazioni: smartphone, tublet ecc. — impone
un uygygiornumento delle modulita di distribuzione
anche di Unioneinforma con unu gradudle pro-
gressiva

e stampate e spedite

» riduzione delle copl ccesso elettronico

per posta sostituite da un @
al giornale

» con lu possibilita di usufruire pit dinami-
cumente delle informauzioni con unu
maggiore interazione unche con dlfri
strumenti di comunicuzione (video e uni-
muziohi, documenti du scuricure ecc.).

EVOLUzIo

. NE C O o
CON I prossimi hym e parird

e sullu quule Chiediic
i diu
la VOSTRA OPlNlONnE).O

SCRIVETECI
E SEGNALATECI IL VOSTRO

INDIRIZZO EMAIL:
email: unioneinformu@unione.miluno.it
fax: 027750385

Posta: Unioneinformu, Unione Confcommercio Miluno, corso Veneziu 47, 20121 Miluno

Unioneinforma - giugno 2014
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CONVENZIONI

Intesa fra Capac Politecnico
del Commercio e Parco
Tecnologico Padano:

foto di gruppo. Il secondo
da destra e Simonpaolo
Buongiardino, presidente
del Capac (e vicepresidente
di Confcommercio Milano,
Lodi, Monza e Brianza) »

y A

Lodi: formuzione professionule
nell’alimentare/ristorazione
Made in [taly
Accordo fra Capuc
e Parco Tecnoloyico Padano

|'accordo tru Capuc (Fondu-

zione Politechico del
Commercio e del Turismo) e Parco
Techoloyico Paduno per |'utilizzo di
locdli e laboratori destinati dllu for-
mazione professionule hell’dlimenta-
re/ristorazione Mude In Italy.
L'accordo, dulla durata 6 anni, pre-
vede che il Capuc Politechico del
Commercio eroyhi corsi di formazio-
ne nei luborutori professionali dedi-
cuti del Purco Techoloyico (punet-
teriu-pizzeriu, pusticceriu, yeluteria),
Cupuc & inoltre socio dellu heoco-
stituita Associuzione Alimentu [tdliu
che riluncerd la ricetta “Lodigiuno”
di innovuzione unche hel settore
dellu cucinu ituliunu e del Mude in
[taly.
Il presidente del Capuc Simonpuolo
Buongiurdino commentau positiva-
mente guest’intesu: “grazie ud essu il

E /J stato sottoscritto il 29 mMugyio

Capuc uumentd le proprie
potenzidlitd con unu sede
accreditutu in Provinciu di
Lodi in un sito prestigioso e
techoloyicumente avanzato
come yuello del Parco
Tecnoloyico. Siumo, inoltre,
convinti che il proyetto
*Alimentu [tulia’ costituiscu

E con I’ Associazione
“Alimenta Italia”
rilancio della ricetta
“Lodigiano”

uha scommessa du vincere e sullu
yudle ci impeyneremo per i prossimi
anhi con un primo traguurdo nel
2015 per I'Expo”.

“La riapertura dei locdli ad uso lubo-
ratori professiondli per il Made in [taly

Unioneinforma - giugno 2014

€ un dltro pusso importunte per pre-
fpurare tutta |a struttura del Parco
dll'uccoylienzu di ospiti e deleguzio-
ni unche in vistu di Expo 2015. Un rin-
graziamento particolare u Capac
fper uver creduto in yuesto proyetto
e u Confcommercio Lodi che ci ha
supportuto nellu definizione di yuesto
accordo® dice Giunlucu Curenzo
del Purco Techoloygico Puduno.
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CONVENZIONI

Convenzioni Unione Confcommercio

Autorigoldi
conhcessionuria Volkswagen e Audi, pro-
foone: vendita huovo e usato, ussistenza

Promozioni

per i soci in

autorizzatda, umpio Muguzzino di ricambi
origindli,

Offre qi soci Unione Confcommercio in
esclusiva: estensione di yurunziu
Volkswuygen Extratime (2 unni o 80.000 km
di percorrenzu struddle, in ugyiuntu di 2
anni fissati per legge), u fronte dell’acyui-

Clio Viaggi

fropone viugyi vacunza u

prezzi molto vantagyiosi; offre

sconti, sul prezzo du cutdlogo, che variano dal 5% dl 50% per dute fisse
di partenza, con i migliori tour operutor e compugnie di crociera e
viugyi di gruppo con uccompuyhutore u secondu delle esiyenze.

sto di un veicolo huovo. Inoltre, promozioni
e conhdizioni particoluri oynhi mese.
Cliccando su http://www.autorigoldi.it/
Convenzioni si uccede dll'dred riservatu
adli ussociuti Unione Confcommercio
(home utente: UnioneConfcommercio e
foussword: promoconfOT).

CLIo

1981-2011

Per ulteriori informazioni: Autorigoldi S.p.A.
Vendita: via Inganni 81/A, via Pecchio 10 -
Milano. Service: via Inganni 81/A, vidle
Andrea Doria 28/30 - Miluno. Tel. 02.438181
- www.autorigoldi.it

AUTO(R)IGOLDI

Dal 1906, vicini a chi guida.

p—Tp [
Boole Server m =
offre I'applica- =
ziohe software 5 8 F ¥ &  F
“Eusy protec-

tion” per protey-

gere lu riservutezza di documenti, immagini, oro-
yetti, emuil, gurantendo |u sicurezza dellu pro-
prietd intellettudle dei progri file riservati siain
uziendu siu sui dispositivi mobili, come smartpho-
ne e tdblet (con i principdli sistemi operativi).

Per i soci Unione Confcommercio: sconto in
esclusiva del 50% sul prodotto “Eusy protection”.

Per ulteriori informazioni: Boole Server Sirl. - via
Rutilia, 10/8 - 20141 Milano, fel. 02.87383213
sules@booleserver.com - www.booleserver.com

Per fure un preventivo, contattare |'agenziu
o digiture www.clioviuggi.com e cliccare
sul logo Clio Viugyi. L'Agenzia Clio Viagui
foropone i prodotti Alpitour, Villugygi Bravo,
Francorosso, Karambolud, Viaggidea,

In esclusiva per gli associati Unione
Confcommercio: sconto del 10% su tuttii

frodotti charter; sconto dell’8% sui prodotti “solo volo”; sconto del 7%

sullu lineu Viaygyideu

Per ulteriori informazioni: Clio Viaggi S.r.l. - piazza Magyiore 22 - 20065
Inzago (M) -Tel. 02.9547531-02.76001763 dlice@clioviugyi.com -
pig@clioviaggi.com - kathia@clioviaggi.com - www.clioviaggi.com

Agenzia Vodafone Business

vodafone

My Way e Vodufone: unu sinergia che dal
2002 ruppresentu la miglior sceltu per yuelle
uziende che hanno lu hecessita di avere
certezze ed uffidabilitS per le proprie comu-
nicuzioni business. Sceyliere MyWay significa
per le uziende ussociute poter conture sulle
competenze di unu risorsa commercidle
dedicutu — Account Top Certified — in grado
di yestire e risolvere tutte le esiyenze in umbito TLC Business.

Per gli associati Unione

buono curburunte del valore di

Confcommercio: sconto ricorren-
te di 4 euro ul mese sui cunoni
dei piuni Relax e Super-Relax; Pos
Mobile offerto gratuitumente in
ubbinamento dll’uttivazione di
sim duti (sconti dedicuti fino dl
40%) con tdblet (sconti dedicuti
fino al 50%).

Sconto del 20% sul servizio
Vodufone Rete Unicu.,

Per tutti i huovi clienti Voddfone:
Welcome Kit costituito da un

50 euro.

Ecceziondle offerta sino d fine
giugho 2014: Apple lphone &s
soli 120 euro in 24 mesi in ubbina-
mento i pidni relux.

Per ulteriori informazioni: My Way
S.rl. - viu Alcide De Gusperi 113 -
20017 Muzzo-Rho (M) -

Tel. 02.93184450-fux 02.93186112
- Referente cohvenhzionhe:
Valentinu Oliva

Per tutti gli aggiornamenti sulle convenzioni e le promozioni, consultare il sito www.unionemilano.it
nella sezione Convenzioni e vantaggi.

Unioneinforma - giugno 2014
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Multicanalita: i risultati
dell"” Asseprim Focus”

ud undlizzare e comprendere

pportunita e barriere delle imprese
di servizi sul temu dellu multicunalitc
(con purticolure uttenzione dllu pro-
gettazione di servizi mulficundle e dlla
promozione di servizi con strumenti mul-
ficandle). E* " Asseforim Focus”, la ricer-
cu condottu dullu School of
Manuygement del Politechico di Miluno
nell’ambito dell’ Osservautorio

| U primu ricercu in ltdlia findlizzata

ASSOCIAZIONI

imprese ussociate ud Assefrim, di
essere orientute e supportute nhelle
sfide poste dallu multicandiita che in
[talia riguardu circa 30 milioni di con-
sumatori, Non esiste unu ricetta vin-
cente a priori: la multicundlita gene-
ra sviluppo soltunto se si ha il coray-
yio di rivisitare |'orgunizzazione inter-
nu dell’uziendu ridisegnundo il
modello di business sul cliente”,

Multicandilitd su 92 imprese
ussociute Asseprim
(I"’Associuzione dei servizi pro-
fessionuli dlle imprese —
Confcommercio Miluno) con
I metodoloyiu Cuwi hel
mese di uprile di yuest’unno.
“Ddilla ricercu — ufferma
Umberto Bellini, presidente
Asseprim - emerge un fubbiso-
gho chiaro, du purte delle

“Asseprim Focus”:
le caratteristiche del campione
Un campione con imprese di

Il processo di acquisto
multicanale

, pari a 24.6 mio

di persone, considera

internet la font

Multicanalita:

non é associata

a “fattori moda”

Ma dalla ricerca si eviden-
zia anche un’eterogeneita
dei punti di vista nel defini-
re la multicanalita la cui
visione strategica traspare
solo dalle risposte del 10%
del campione: multicana-
lita come distribuzione dei
contenuti dell'azienda
opportunamente declinati

tutte le dimensioni - in particolare

micro e piccole, ma anche medie

e grandi imprese — e la cui attivita spazia
nei settori dei servizi che connotano le
imprese associate ad Asseprim: comunica-
zione (prevalente nel campione con il 37%
delle imprese); consulenza (31%); eventi,
ricerche di mercato, multimediale, settori
assicurativo e finanziario. Il mercato di riferi-
mento delle imprese associate Asseprim
del campione e soprattutto il B2B (54%).

La ricerca condotta
dalla School of Management
del Politecnico di Milano
nell’ambito dell’Osservatorio
Multicanalita su un campione
di associati Asseprim
(I’ Associazione dei servizi
professionali alle imprese)

]

sui diversi canali attivi con

il cliente (brand experien-
ce). Alla multicanalita, comunque, le
imprese non associano “fattori moda”
come I'utilizzo massiccio dei social
network e delle applicazioni mobile.

Approccio alla multicanalita: quattro
“tipi” di imprese

Dall”Asseprim Focus” emergono, nel rap-
porto con la multicanalita, quattro

Multicanalita: grande consapevolezza
Dalla ricerca emerge innanzitutto una
grande consapevolezza: la multicanalita
rappresenta una priorita (e “fa bene” nel
rapporto tra funzioni di marketing e infor-
mation technology). Il 90% del campione
dichiara che la propria azienda adotta
strategie multicanale; il 68% degli intervi-
stati ritiene che la multicanalita costituira

Multicanalita: le barriere

Le maggiori barriere che, da parte delle aziende, si
pongono alla progettazione e promozione di servizi
multicanale sono prevalentemente di natura interna alle
stesse aziende: mancanza/inadeguatezza di compe-
tenze interne, carenza di indicatori adatti a misurare i
risultati (solo il 49% utilizza indicatori per misurare il
successo delle iniziative di comunicazione multicanale).

tipologie di imprese associate : i
convinti (34%) con una completa
consapevolezza delle opportunita
generate dalla multicanalita ora e
nel futuro; i proiettivi (30%) cioe
chi ha una buona consapevolezza
dellimportanza e rilevanza della
multicanalita; gli indecisi (18%)
con una media consapevolezza,

un fattore prioritario nei prossimi anni e il 72% & convinto che gli investimenti
sulla multicanalita aumenteranno. Quasi il 40% del campione valuta che I'm-
presa per cui lavora ha piena consapevolezza delle possibilita offerte dall’utiliz-
zo della multicanalita nel progettare e promuovere i servizi per i propri clienti.

ma il riconoscimento della rilevan-

za futura della multicanalita; gli irriducibili (18%) cioé
chi non ha ancora piena consapevolezza delle possi-
bilita offerte dall'utilizzo della multicanalita e fatica a
riconoscerne le potenzialita future.
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Guide turistiche
PIU “europee”
Per Gitec,

I Associuzione
Mmildnese
| huovu hormu
e un’opportunitu

itec, I’Associuzione delle guide
GTuris‘riche di Confcommercio

Milano, hoh guarda con fimore
dlla horma (art, 3 L. 97/2013, in vigore
dullo scorso settemibre) che consen-
te dllu guidu turisticu di operure sul-
I'infero territorio huzionadle e nedli
dltri nei Puesi dell’Unione Europeu
senzu limitazioni territoriali, “E’
un’opportunitd, non una minuc-
ciu — uffermu Vuleriu Gerli, du
poco elettu presidente di Gitec
- perché unu guidu turisticu
dltumente professionule
conh competenze fru-
sversdli pud cosi
Mmeylio guruntire lu
yudlita del servizio
offerto e rispondere
dlle richieste dei

yuide tfuristiche (u Miluno Puluzzo
Reule, Museo del Duomo) e sugyerire
fpossibili soluzioni dlle curenze che tut-
toru ci sono. A purtire du un miglior

visitutori/turisti, sistemu complessivo, u Miluno, di infor-
soddisfarle, e, mazione su accessibilitd e viabilitd”,
non ultimo, "Vi sono poi - prosegue Valeria Gerli
umpligre il — esiyenze specifiche per vulorizzare
foroprio mer- |"'accoylienzu turisticu e fucilitare il
cuto”. Valeria Gerli idente Git nostro lavoro: far scendere e risdlire
s UL T o et sui pullman | gruppi furistici nelle
du con forte . zonhe centradli dellu cittd; uniformare
interesse dll’opportunita di Expo 2015. Commercio di Miluno, Unioncumere dli orari dei musei, unche yuelli privati,
“Molte guide - spiegu Vdleria Gerli — Lombaurdiu, Regione Lomburdia)”. *In e i biglietti d’ingresso; fure in modo
hunno uderito di plub di Prodotto di vista di Expo — ufferma il presidente dii che per Expo vehguno impieyaute
Exploru (lu societa per lu promozione e Gitec — dobbiumo uccrescere il nostro guide turistiche dbilitute lu cui profes-
la commercidlizzazione dell’offerta turi-  impeyno formativo avviato con l'orgu-  sionalitcs dd garanzia sia nelle informa-
sticu lomburdu che, ussieme ud Expo nizzuzione delle visite gratuite di Zioni per i visitatori siu nellu capucitd di
2015 Spu, ha come parther Camera dii ugyiornumento professiondle per le yestire i flussi di persone”.
~lic— H I taligProfessioni, I Associczione dei professionisti di Conf-
|TUI|IUPI’OfeSSIOhI commercio Miluno, entra u far purte della Consultu pro-
ne”Q Consu”'(] vinciule delle Professioni dellu Camera di Commercio di
\ . Miluno. La Consultu provincidle unnoveru fru i suoi mem-
prov|nc|u|e bri i presidenti degli Ordiini professionali operanti nellu cir-

coscrizione territoridle dellu Camera di Commercio dii
Miluno, nonché i ruppresentunti delle ussociuzioni muy-
giormente rappresentutive delle cuteyorie di professioni, u
carattere intellettudle, individuate ddallo Statuto camerdle.
[taliaProfessioni entrerd anche a far parte della Consulta
regionule delle Professioni di Regione
Lombardia,
"Due osservutori privilegidti che
footranno essere utili per portare
avanti le politiche di rapjpresentan-
zu dedli interessi dei professionisti
- Massimo Maria Mol ussociuti - ufferma Massimo
pl:aess%er?te fli ’I“;aliaonc’erssioni l\/!unu Mol!u, preSIdeh’re di
........................................................... ItaliaProfessioni - Ma anche foer
sviluppdre iniziative innovutive di relazione, incontro e scumbio
fra il mondo delle imprese e delle professioni”. (BB)

delle professioni
della Cumera
di Commercio
di Milano

‘(ItaliaProfessioni
Associazione dei Professionisti
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Ampia partecipazione
all’iniziativa promossa
in Confcommercio Milano

genitori dei bumbini che frequen-
Tano yueste strutture. E’ stato spie-
gato come yestire le principdli
emergenze che jpossono rigudrda-
re il bumbino: Manovre di disostru-
ziohe, convulsioni febbrili, preven-
zione dellu disidratuzione e sonno
sicuro. Lu diffusione delle munovre
~{ salvavita pediatriche fu riferimento
R £ - \ ui contenuti dellu Struteyiu 2020 di
-4 Croce Rossu ltdliuna, In questo
! ' conhtesto — rileva Croce

BN Assonidi € Croce ROSsU: i curuu cstremerer
Ampio éuccesso g foerZIOne_l nfoerZIOhe e delle manovre salvavita:

semplici accorgimenti che

fodrtecipuzione per geS'I'ire |e rincipqli possono fare |a differenza. i

dll'incontro for- progetto include percorsi

mativo, svoltosi in e m e rg enze d e ij m bi NQO  formativie momenti infor-

Confcommercio Miluno, mativi: in quest’ambpito si
“Protegyi i bambini, inguadra [a parthership con
costruisci il futuro” organizzato da colluborazione con lu Croce Rossu Assonidi che & molto uttentu
Assonidi (I’Associuzione dedli usili nido  Itdliuna, Un‘iniziativa rivolta ad usili dllo sviluppo yudlitativo delle strutture

e delle scuole dell'infunzia privati), in nido e scuole d’infunziu, mu unche ui  ussociute.

Grossisti ortfofrutticoli milunesi
Nuovi uffici per Ago

Inaugurazione dei nuovi uffici di Ago (sempre in via Ce-
sare Lombroso 54), I’Associazione grossisti ortofrutticoli
dell’Ortomercato milanese. Nella foto, il primo a destra e
Fausto Vasta, presidente dell Associazione; al centro la
vicepresidente Ketty Capra.

¥ Federico Vassilli (foto) consigliere dell’ Associazione fioristi di Confcommercio Milano si ¢ classifi-
cato secondo alla Coppa Lombardia e Piemonte Federfiori - quest’anno dedicata al tema “natural-
mente arte” ed articolata in quattro prove - che si ¢ svolta presso il Centro espositivo Lario Fiere
durante la cornice di Agrinatura (vincitore: Emiliano Amadei di Azzano San Paolo - Bergamo). La
Coppa Lombardia e Piemonte si inserisce nel canale delle selezioni della Coppa Italia Federfiori che,
a ottobre, vedra sfidarsi i migliori rappresentanti di ogni regione per definire il campione italiano e la
squadra da schierare, nel 2015 a Genova, in Coppa Europa (Euroflora). (BB)
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Completuno il
Consiylio direftivo
dell’ Associuzione:
Silvano Avalli,
Giunluiyi

< Andrea Spinardi

~ Maria Antonia Rossini

Vicepresidente vicario
Maria Antonia Rossini

Presidenzu
di 50&Piu
Milano:
Renuto Boryhi

enuto Borghi & stuto confer-
Rmu’ro presidente di 50&Piu

Milano. Vicepresidente vicu-
rio € Maria Antoniu Rossini; vice-
presidente Giuncarla Conti. Ecco
dli dltri componenti del Consiglio
direttivo dell’ Associuzione: Luiyi
Comini, Bruno Luzzerotti, Carla
Romilda Magni, Roberto Marchesi,

Commerciunti
Milanesi cusdlinghi
e ferrumentfu
Andreu Spinurd
confermuto presidente
Ricqnfermu fer Arjdreu
Spinardi dllu presidenza
dell’Associuzione milu-
Casinghi @ forumentor

Vicepresidenti: Alessundro
Cuntoni e Stefuno Fornaro.

Innocenti, Edmondo Jonyhi
Lavarini, Andreu Lorenzi,
Giuncurlo Righetti, Michele
Tacchini e Dunielu Ubuldi
Vergu. Colleyio dei probiviri:
Putrizia Ahgelino, Adriuno
Fornauro, Tullio Muturi.

~ Renato Borghi

Durio Bossi; Ahtonio Mongelli, Mariu
Gubriellu Pdleari; Luciuno Tomu;
Oreste Vayhi; Filippo Ravizza.

Completate le

Panificatori: Giunta e vicepresidenze

Biancardi,

cariche sociali
dell’ Associazione panificatori di Mi-
lano e Monza Brianza (con la rielezio-
ne a presidente di Pietro Restelli — vedi
Unioneinforma di maggio a pag. 11
n.d.r.): Cesare Andrea Marinoni ¢ vice-

presidente vicario; vicepresidenti sono
Angelo Civaschi (Milano) e Giuseppe
Calderara (Monza e Brianza). Fanno

parte della Giunta esecutiva: Giuseppe
Bargigia, Valerio Belverato, Francesco

Pasquale Di
Liddo, Giovanni Manzoni, Mauro
Scarlatti, Roberto Ticozzi, Ivan Zop-
pini.

Nel Consiglio direttivo dell’ Associa-
zione entra a far parte Ivana Viola.
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Presentazione nella sede dell Associazione

con il sindaco Giacinto Mariani = =

SEREGNO
Citta di

"Vivi Seregno”:
di Distretto del Commercio

NEGOZLSIORICI

SEREGNU

———— Citta di

NEGOZI STORICI
ITA

rma Rete

n humero fortunuto: tre-
U dici. Tredici sono yli

operutori commercidli,
dui pubblici esercizi fino dl
nohn dlimentare, primi firma-
tari di “Vivi Seregno”, il primo
contratto in tdlia di rete
d’impresu utilizzato come
stfrumento di gyestione del
Distretto del Commercio.
Unau Rete di Distretto per :
migliorare la competitivita
delle imprese e di tutto il .
sistemu commercidle uttru-
verso uzioni per lu crescitu uziendule,
forocessi di innovuzione techoloyicu,
formuzione ed internuziondlizzuzione,
potenziumento del marketing.
Allu conferenza di presentazione &, fra
dli dltri, infervenuto il sinduco di
Sereyno Giucinto Maridni.
L'iniziativa & dell’ Associazione territoria-
le Unione Confcommercio di Seregno
yuidutu dal presidente Ermunno Gutti:
“si tratta — spieyu - di un progetto strau-
teyico e inhovutivo. Per arrivare dlla

Ly
=
_ G

S\ —
costituzione di yuestu Rete di Distretto
dubbiumo futto numerose riunioni con i
colleghi di Seregno decidendo di coin-
volgere il mugygior numero di imprese e
spiegure nei dettagli tutti i vantagyi
che lu Rete garantird di singoli e dl
sistema commercidle della cittd”,

Il progetto & impeygndativo: “d noi -
uyyiunge il presidente Ermaunno Gutti -
interessu luvorare per sostenere in tutti i
modi le imprese atfraverso programmi
di supporto d livello locdle, provincidle

— ::E. SEREGNO
——————— Cittadi & |
NEGOZI STORICI
e di QUALITA
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regiondle, in grado di
yuradntire lo sviluppo di
tutte uziende che la
nostra Orgunizzuzione
rappresenta. Quindi non
solo commercio, mu
unche servizi e professio-
ni”. “Puntiumo - prosegyue
- unche d redlizzare inizio-
tive per uttrarre nuove
imprese con murchi di
prestigio e, naturalmente,
nuovi clienti du tuttu la
Briunzu”,

La guotu per chi uderisce
dlla Rete “Vivi Seregno” u
gudunto ummontu?
“Stiumo auncoru valutando — ufferma
Gutti - in ogni cuso posso unticipure
che non si supererd lu cifra di 150 euro.
Contiumo di coinvolyere, e guindi di
iscrivere, i colleghi dell’ Associuzione,
uffraverso unu serie di ugevoluzioni.
Owviamente conh riunioni e incontri per-
sondli ci impeyniumo u esporre i molte-
plici vantaggi garantiti di soci
Confcommercio”.

“Sereyno - spiegu Gutti — & unu cittd
che dispone di unu rete commercidle »
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d’eccellenzu. E’ stuto
nuturale condividere la
propostu del Consiglio
della Deleguzione locu-
le con il presidente
Daurio Nobili. Non soho
mancuti I'appoygio e
|a fiduciu della hostra
Unione Conf-
commercio di Miluno,
Lodi, Monzu Briunzu e
di Confcommercio
Lomburdiu”.

“Con lu creuzione dellu
Rete - uyyiunge il presi-
dente dellu
Deleguzione di Seregno
Dario Nobili, presidente

dellu Rete “Vivi Seregnho” - contiumo
di ‘fure squudra’ tutti insieme. Potremo
ottimizzare le risorse e dli sforzi per or-
yunizzdre un ricco culendurio di even-
1i”. Fra i proyetti di “Vivi Seregho” vi &
|'utilizzo delle infrustrutture digitali: dai
totem < un portdle.

“Lu soluzione di rete d’impresu nel
Distretto del Commercio di Seregno &
fortemente inhovativa e apripista per
molte dltre reultd — uffermu
Giunroberto Costu, seyreturio yeneru-
le di Confcommercio Miluno, Lodii,
Monzu e Briunzu - |'obiettivo, in collu-
boruzione con I’Amministrazione
comunale, € rendere Seregho piu
uttrattiva valorizzando le eccellenzu
delle uttivitd commerciali di vicinato”.

TUUALITA

Presentazione di “Vivi Seregno”
nella sede dell’Associazione
territoriale Unione
Confcommercio di Seregno:
foto di gruppo (1) con alcuni fra
gli operatori primi firmatari del
contratto di rete (al centro, il
presidente della Delegazione di
Seregno e presidente della Rete
Dario Nobili) e i relatori (2)
durante l'intervento del
presidente dell’Associazione
Ermanno Gatti (terzo da destra
il sindaco di Seregno Giacinto

I Associazione

Sesto Sun Giovaunnhi: ecco il “codista”

gni, pit spazio per

territoriale Unione

Confcommercio di Sesto San Giovanni ha
tra 1 propri associati il primo codista italia-
no, Giovanni Cafaro (foto) che, dopo un
periodo di esperienza professionale nel
settore del marketing e della comunicazio-
ne aziendale, si ¢ reinventato per poter
essere sempre presente in qualita di pro-
fessionista qualificato sul mercato del
lavoro. La sua idea, spiega 1’ Associazione,
¢ nata da un’esperienza, vissuta almeno
una volta nella vita da ognuno di noi, di
dover fare lunghe code nell’attesa, ad
esempio, di dover assolvere a estenuanti
procedure burocratiche presso enti pubbli-
ci. Puo anche essere capitato di dover
affrontare un lungo viaggio per una pratica
non avendo una persona di riferimento in
loco.

La “mission” del codista ¢ garantire una
migliore qualita della vita, meno stress,
meno disagi, pitl tempo per i nostri impe-

a Giovanni Cafaro aderente
all’Associazione territoriale

il benessere psico-
fisico. Giovanni Cafaro si occupa anche di
formazione di codisti: ha brevettato la pro-
pria idea, il logo e la pubblicita di questo
nuovo lavoro. E’ un professionista che,
partendo da uno sguardo alle quotidiane
piccole esigenze di cittadini, commercian-
ti, artigiani, professionisti, ha saputo
coglierne le criticita e dare una risposta
tempestiva con la sua attivita.
Giovanni Cafaro si € reso disponibile, a
prezzi vantaggiosi - in convenzione con
I’ Associazione territoriale di Sesto San
Giovanni - a “fare la coda” per eventuali
procedure burocratiche oppure ad espleta-
re altre commissioni al posto degli asso-
ciati. Per ulteriori informazioni ¢ possibile
consultare il sito www.giovannicafaroco-
dista.it .
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Nuove attivita e imprese storiche: riconoscimenti dalla Delegazione Confcommercio
(Unione commercianti monzese)

£

Bl SR ==

_‘-
==

N occusione dellu

Lissone, le imprese

= e R A
soho in uttivita du

Settimunu dell’ Ar-

tigiunuto u Lissone I'Unione commer-
ciunti di Monzu-Deleyuzione di Lissone
ha colluborato con Apu Confartigia-
nauto Lissone per redlizzare eventi e ini-
ziutive che hunno

Lissone, Fortunuto Bulice, siu le uziende
storiche siu yuelle huove di Lissone
ussociute u Confcommercio.
Premiaundo le uziende storiche che

premidte
poiti di 30 unhi e

yuelle huove in attivita da 4 anni, spie-
gu I'Unione commerciunti monzese, si
soho voluti evidenzidre I'impegno e la
costunza con cui viene dffrontata | atti-

costituito un’ante-
frimu esclusiva di
proyetti che u
Lissone si stanno
redlizzando per
Expo 2015.

Presso Puluzzo
Terrayhi sono stute
premiate dal presi-
dente dellu
Deleyuzione di

Civati & C. (1967); Spinelli Galleria Del Mobile
Sas Di Spinelli Carlo E C. (1967); Crippa Adele
(1969); Primus Srl (1969); Mode Vogue Di
Fossati Irene (1973); Pagani P. Di Pagani
Luciano & C. Sas (1975); Miraglia Domenica
(1979); Pozzi Mariarosa (1979); Fontana Luigi
(1980); Mariani Fabio (1980); Oggioni Carlo
(1982); Cassanmagnago Antonella (71983);
Fossati Fabio (71983); Lissoni Dario (1983).

Le aziende storiche premiate: Eredi Villa Pietro S.N.C.Di
Villa Luigia & C (1942); Cugini Civati S.N.C. Di Ferruccio

vitd d’impresu in questo difficile
momento di trusformuzione economi-
Cu e socidle,

o DIRETTORE RESPONSABILE
u = "nf orma Gidnroberto Costu
I E EDITORE
PROMO.TER Unione

Mensile di informdazione
dell’'UNIONE DEL COMMERCIO
DEL TURISMO DEI SERVIZI

Sede e umministrazione:
corso Venezia 47/49

E DELLE PROFESSIONI 20121 Miluno
DELLA PROVINCIA DI MILANO
PROPRIETA’ REDAZIONE

Unione del Commercio del Turismo
dei Servizi e delle Professioni

dellu Provincia di Miluno
www.uhiohemilano.it

Federico Sozzani
corso Veneziu 47/49
20121 Miluno

Le aziende nuove premiate: Bognetti Francesca (2011);
Flox Bar S.A.S. Di Pamela Meoli (2012); Galimberti Sabrina
(2012); Gianni Orazio - Go Auto (2010); GI Auto Di Gatti
Luca (2012); Il Centro Di Francesca Migliosi (2012); 1
Mondo Dell’Usato Di Romeo Ivana (2012); Sole & Terra Sas
Di Giovanni Magni & C. (2013); Vanille Cafe Di Spinelli
Riccardo (2011); 100 Periodico Di Pozzi Venusia & Masiero
Giulio S.N.C. (2010).

FOTOCOMPOSIZIONE e STAMPA
AMILCARE PIZZI Spu
20092 Cinisello Bulsumo (Miluno)

PER LA PUBBLICITA:
marketing@unione.milano.it
Tel. 02 7750 372

AUTORIZZAZIONE TRIBUNALE

di Milano - n. 190 del 23 murzo 1996
Poste Itdliune s.p.u - spedizione in A.P. -
D.L. 353/2003

(conv. in L. 27/02/04 n. 46) - art. 1,
commu 1- DCB Miluno.
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Binusco
Istfaunfanee
sul commercio

TERRITORIO

Binusco, subuto 24 muyyio, mossu dull’ Associuzione territoriule
nel cortile Unione
del Cu- Confcommercio

Al Castello Visconteo
la rassegna promossa
dall’ Associazione territoriale
Unione Confcommercio

di Binusco con il
putrocinio del
Comune e la
colluboruzione

stello Visconteo,
si & svoltu |u ras-
seynu fotoyrufi-
cu dedicutu dl

storico

commercio stori-
co locule. L'iniziutiva & stutu pro-

attiva deyli ope-
ratori commercidli.

NUOVO MARCHIO,
STESSA SOQOUADRA

INTOO é leader nei servizi di outplacement in Italia.

Nasce nel 1991 come DBM Italia e nel 2005 entra a far parte di Gi Group, prima multinazionale
italiana del lavoro presente in oltre 20 Paesi.

L

INTOO affianca persone e aziende nella gestione della transizione di carriera individuale e
collettiva (outplacement), perseguendo la continuita e lo sviluppo professionale di dirigenti,
quadri, impiegati e operai. Con la business unit Restart supporta l'azienda nelle fasi di
discontinuita o riorganizzazione a fronte di acquisizione, fusione, delocalizzazione e nella
individuazione e realizzazione di soluzioni innovative di riconversione industriale, offrendosi
anche per l'outsourcing delle direzioni del personale.

INTOO attiva, anche, programmi di coaching mirati, finalizzati al rafforzamento delle
persone in un‘ottica di employability interna.

INTOO & partner fondatore di Career Star Group, network globale di outplacement, che
raggruppa i leader di mercato dei principali paesi del mondo (www.careerstargroup.com).

INTOO 5rl .
Sede Centrale: Piazza |V Novembre, 5 - 20124 Milano

39. T 319.71.251 - Mail: intoo@intoo.i

Fax. 02/6

INTOO

4 GI GROUP COMPANY

loping career:

www.intoo.it

LE BUTTEBHE NELLA STORIA
BINASCO E DINTORNI

MOSTRA FOTOGRAFICA
MUSIEA LIVECON HEI.EN& HELLWIG

i snato 24 MAGGIO0 pacLets
e"

CORTE DEL CASTELLO DI BINASCO
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TERRITORIO

|
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Macchine
per il cuffe:
I Mumac
J Binusco
H d 1iSCosso successo lu visitu orgu-
hizzata dall’ Associuzione territoria-
le Unione Confcommercio

Binusco ul Mumac, il museo delle mauc-
chine per cuffé espresso. Allestito in

La visita al museo
organizzata
dall’ Associazione territoriale
Unione Confcommercio

Unioneinforma - giugno 2014

uno spuzio ulframoderno,
ottenuto dulla riqudlificazio-
ne di un’ureu dellu storicu
sede del Gruppo Cimbdli u
Binusco, il Mumuc vuol esse-
re un vero e proprio tributo u
un settore del Mude in Italy
come € yuello delle macchi-
ne per cuffé espresso. Il mu-
seo, redliz-
zuto dal-
|'architet-
to Puolo
Balzanelli
e dudl desi-
gher Vu-
lerio Co-
metti, e-
spohe
maucchine
per cuffé
forove-
hienti dal-
I Collezione
Cimbuli e
dalla Colle-
ziohe Mailtoni,
unu delle piu
grundi colle-
zioni ogyi esi-
stenti di mac-
chine per
cuffe, e rap-
presentu ud
oyyi la pid
completu
raccoltu d livello internuziondle di
mucchine professiondli per cuffe
espresso.

Tra i designer autori di mucchine
esposte ricordiumo: Fratelli Custiglioni,
Softtsuss, Zanuso, Bohetto, Gid Ponti e
Giugiduro. |l percorso espositivo del
Mumac si configura come un viagygio
attraverso le epoche: sei sule espositi-
ve dove oghunu corrisponde u un
intervdllo tempordle curutterizzato du
punnelli infroduttivi relativi al periodo
storico. Il tutto arricchito di foto, musi-
cy, curtelloni pubblicitari dell’epoca
e oyyetti curutteristici. (SM)
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BANDI

/

Quinta edizione dell 'iniziativa promossa da Ascofoto e 50&Piu Universita Milano

~

Art. 1 - Le ussociuzioni 50&Piti Universitc -
Confcommercio e Ascofoto (Associuzione
Nuzionule Commerciunti di Articoli Foto
Digitdl Imaging — Fotografie Mini
Ldborutori) bundiscono lu Quintu Edizione
del Premio “Fotografu le tue vacunze —
L'arte dell'immugyine in yuru — Ascofoto e
50&Pitl Universita per la Fotografia”, La
purtecipuzione dl premio & gratuitu; &
aperta u tutti | fotogrdfi, esperti e/o dilet-
tunti che ubbiuno compiuto, dllu dutu
dellu cerimoniu di premiuzione (vedi arti-
colo 8), i sedici unni di etd; il premio & riser-
vato a coloro che risiedono sul ferritorio
dellu Reyione Lomburdiu; il muterivle
inviato hon verrd in alcun Modo restituito.

Art. 2 - |l Premio, € destinuto ud unu
seyuenza di massimo 3 fotografie (minimo
una) di formuto 20X30 centimetri, u colori.
Il Premio prevede un primo, un secondo
ed un ferzo clussificato. Non sono previsti
vincitori ex uequo. Al primo clussificuto
spetta un premio consistente in una targu
doratu, unu pergumend e un buono del
valore di 400 euro per lu sceltu di una
mucchina fotogrdficu tra i modelli di tule
vdlore. Al secondo claussificuto spetta un
foremio consistente in unu furga d’argen-
to, unu pergumenu e un buono del valore
di 300 euro per lu sceltu di una macchina
fotogrdfica tra i modelli di tale valore. Al
terzo clussificuto spettu un premio consi-
stente in unu targu di bronzo, unu pergu-
menu e un buono
del vdlore di 200
euro per la sceltu
di unau macchinu
fotoyrdfica tra i
modelli di tale
vdlore.

Art. 3 - Le fotoyru-
fie possono essere
scuttute tunto con
attrezzature digitdli,
yuunto con uttrez-
zuture undloyiche.
Nonh sono in dlcun
modo ummessi
fotomontayyi,
doppiu esposizio-
ne, ritocchi di
dlcun genere, solo
correzioni cromuti-
che ed esposime-
triche. Le fotoyrdfie (20x30 centimetri) pos-
sono essere mMontute (biudesivo) su car-
toncino leyyero del formuto 30x40 (A3).

Art. 4 - Unitumente dlle fotoyrdfie con i
requisiti sopra elencuti (arficolo 3) oyni
concorrente dovrd dllegare, su foglio u
parte, lu seguente dichiarazione firmata:
*Dichiaro che dli elabordti da me presen-
wﬁ dl Premio ‘Fotografd le tue vacanze’

Il concorso
"Fotoyrufu
le Tue
vacuanze”
2014

soho frutto dellu mia credzione persondle,
inediiti, hon premiati ad dltri concorsi. Sono
cohsdpevole che false dattestazioni confi-
gurano uh illecito perseguibile o horma di
legge”.

Art. 5 - Gli elaborati dovranno pervenire
entro lunedi 27 ottobre 2014 (fard fede la
data del timbro postale) al seguente indi-
rizzo: “Fotografa le tue vacanze - L’arte
dellimmagine in gara” Ufficio Stampa
Confcommercio Milano - segreteria del
Premio, corso Venezia 47, 20121 Milano
(telefono 027750213, oppure 027750267).
Le fotoyrufie dovrunno essere recupitute
fufte in una sola bustu grande (formato
A3) biuncu chiusu, senzu segni di ricono-
scimento. All'interno, oltre dlie foto, surd
inserita unu secondu bustu biancu, chiu-
su, conftenente i dati aunagrdfici (nome,

mulazione dellu clussificu. Il materiale in-
viato non verrd restituito.

Art. 6 - Le decisioni della Giuria del Premio
“Fotografa le tue vacanze - L’arte dell’im-
magine in gara”, composta da Filippo Ra-
vizza (presidente di 50&Piu Universitd di Mi-
lano e provincia); Dario Bossi (presidente
nazionale di Ascofoto); Roberto Mutti (pre-
sidente della Giuria del Premio, giornalista
- critico fotografico); Carmen Mitrotta (fo-
tografa), Mauro Fabbri (giornalista - critico
fotografico); Giovambaittista Bonato (gior-
nalista - critico fotografico); Massimo Gar-
riboli (fotografo) sono inappellabili.

Art. 7 - | concorrenti, purtecipundo, uccon-
senfono u cedere ud Ascofoto e u 50&Piu
Universit< di Miluno, il diritto d’uso non esclu-
sivo delle opere inviute che potranno yuindi
essere pubblicute su qudlsiusi Mezzo e sup-
fporto (curtuceo e/o digitdle). Ogni parteci-
founte uutorizza I'orgunizzazione del Premio
dlia pubblicazione delle proprie fotografie
SU yudlsiusi mezzo o supporto (curtuceo e/o
digitale) e ud usure detfte immagini u scopi
feromoziondli, senzu fini di lucro, reduziondli
e documentdili, senzu |'obbligo del consen-
5o du purte dell’autore, mu con il solo vin-
colo di indicure nelle pubblicuzioni il home
dello stesso.

Art. 8 - Lu premiazione avverrd nel corso di
unu manifestazione che si svolgera
foresso lu sede di

coyhome, dutu di huscita, indirizzo di resi-
denzu - che deve essere hel territorio della
Regione Lomburdiu - humero di telefono
e, ove disponibile, indirizzo Mail e humero
di cellulare) e la dichiarazione di paternitc
del concorrente (vedi art. 4). Lu seyreteria
del Premio attribuird dlle foto un humero
che surd ubbinato dllu bustu contenente
i nome ed i duti del concorrente. Il ricono-
scimento dell’autore avvernrd dopo la for-

Confcommercio
Miluno, in corso
Veneziu 47, il gior-
no lunedi 24 del
mese di hovembre
dell’'anno 2014 dlle
ore 17,30; premic-
zione dlla yuule
sono invitati tutti i
purtecipunti ul
concorso, honché
tutti coloro che,
amici e/o familiari
dei purtecipunti,
VOITUNNO essere
fresenti,
Contestudlmente
dlla cerimoniu di
premiuzione dei
primi tre clussificati,
si svolgerd il “vernis-
suye” dellu mostru compostu di tutte le
fotoyrdfie che avranno purteciputo dl
concorso, esposte in formu unonimu e
numerata (vedi anche art. 5), cosi come
surunno stute visionute dallu Giuria,

Art. 9 - adesione al premio & gratuita e
implica 'accettazione completa di tutte le
norme contenute nel presente regolamen-
to (bando di concorso).

Unioneinforma - giugno 2014
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ENTE PER LA PROMOZIONE E LO SVILUPPO W A
DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVIZI  “MLEN159.8001:2008 CONFCOMMERCIO
E DELLE PROFESSIONI IMPRESE PER L'ITALIA

MILANO + LODI - MONZA E BRIANZA

LE NOSTRE PAROLE CHIAVE ...
... PER LA SICUREZZA

SALUTE ESICUREZZA
NEI LUOGHI DI LAVORO

(D.lgs. 81/08)
Tel 02 77.50.590/591
club.sicurezza@unione.milano.it

IGIENE DEGLI ALIVIENTI

(H.A.C.C.P. D.Igs. 193/07)
Tel 02 77.50.590/591
club.haccp@unione.milano.it

PRIVACY

(Trattamento dati D.lgs. 196/03)
Tel 02 77.50.590/591
club.privacy@unione.milano.it

.. PER LINNOVAZIONE

QUALITA®

(Sistema gestione qualita aziendale)
Tel 02 77.50.590/591
club.qualita@unione.milano.it

Promo.Ter E

ENERGIA & AVIBIENTE

(Risparmio Energetico e Servizi Ambientali)
Tel 02 77.50.590/591
club.energia@unione.milano.it

Club della Sicurezza/Club Servizi Innovativi:
Via Marina 10 - 20121 Milano
Tel 02 77.50.590/591 - Fax 02 77.50.895




Seguici, connettiti, o

CONFCOMMERCIO

informati em—

Controlla i nostri aggiornamenti su Facebook agli indirizzi
facebook.com/confcommerciomilano

facebook.com/confcommerciomilanoufficiostampa

Seguici su Twitter all’indirizzo
twitter.com/confcommerciomi

Guarda i nostri video su Youtube all'indirizzo
youtube.com/confcommerciomilano

facebook

mmerclio

_onfco




